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NanPress

Oltre 2 millionl di contatt unicl mensill, oltre20 milioni
di pagine wviste, una redazione attiva 24/7, 300
contenut! video nuovl al mese, Nanopress.ité | sito all
news nativo digitale benchmark dell'informazione
itallana indipendente. Una risorsa d’agglornamento ¢
d’approfondimento riconosciuta, puntuale, dinamica,
dalla parte del lettore, al sendzlo della notlzla lecale,
nazionale ed intemazionala.
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di Silwia Antonini

portoutdoor Tw & il

ruowe marchio che
raccoglie | program-

mi dedicati al tema degli
sport all'aria aperta realizza-
ti da Floriaro Omoboni par
una syrdication di tv loca-
li & araaliin tuita Itala Con
la nasdta di guesta nuova
piattaforma, la distribuzic-
ne dei programmi si aic-
chisce di un canale su Strea-
mit, & del site sportoutdoor.
tv per la visione on de-
mand, mantenendo l'ori-
ginale presenza su Odaon
[canale 177 gt} Dinami-
ca Channel (249 dtt) 2 su ol-

tre 100 emittenti bocali. Omobe-

www.autoscout 24.it

ni, fondatore del canale e giomalista
sportivo, da oltre venti anni realizza
e produce format tv dedicati a quel-
le discipline che si praticano rigorosa-
mente all'ania aperta. Lofferta di Spor-
toubdoor Tv sirivokge anche al morde
dei viaggi & del turisrmo. o3 dedsione
di creare 1 marchio Sportoutdoor Tw
nisponde al'ssigenza di dare unfunica
immagire, editonale e commercide -
spiega Ormboni -, a uniofferta moke
forte sul teritonio, disponibie in chiz-
1o in tutia Ialis, Lobiettivo @ conso-
lidare commerdalmente lofferta, arr
che se al momento ron & in agenda
l'affidamento a una concessionaria 2
la ricenca degli sporsor & gestita auw
tonomamenite, con |'apporto di agen-
ti free lance. Le trasmissioni prodothe
reel 2014 sono sette, format origing
li realizzati per valonizzare il brand 2 il

Tv Nasce Sportoutdoor, marchio che raccoglie
l'offerta editoriale curata da Floriano Omoboni

Le produzioni dedicate alle attivita sportive all'aria aperta vanno in onda su un sistema
multipiattaforma tra Odeon, Dinamica Channel, oftre 100 emittent] locali e Streamit

prodotte in modo chiare, competen-
te & approfondite, che hanno wisto
reegli anni un crescerdo di successi @
ascolti. Tutte |e trasmissioni wergono
trasmasse, dopo i passaggicin prima
sefats, in replica in diverse fasce ora-
fig, cosl da mggiungere una copertura
capillare di tutto il temritorie naziona-
Iz, durante tutta la settimang, 12 mesi
al'anmo. Il totale di ascoli medi sulla
singola trasmissione si atbesta intor-
ez alle 120000 persore. Tra ke aden-
de che hanno investito sui format di
Sportoutdoor Te d sono Audi, Rolex,
W5C Crociere, Regiene Trenting, Slam,
{8, 5an Carlo, Doctor Glass, Hamn-
Spres, Corsorzic Vela Garda Trenting,
@ alcune federazioni sportive, fra cui
FM [Federazone Ialiana Motonaurt-
ca), A3 {Federadone ltaliana Sport In-
vemali} e FEW.

B PROGETTI UrbanVision dona a Rema la “nucva” Fontana dellAcqua Paola E di nuowo accessibile ai romani e ai turisti la Fontana mo-
numentale delfAcqua Pacda in Piazza Trilussa Soma infatti terminati i lavaori di restauro interamenite finanziati grazie alla mccolta pubblicitaria =f-
fettuata da Urban Vision, vincitrice del bando per la gestione della sponsorizzazione. || monumento & stato inaugurato dal sindaco della Capita-
le lgnazio Marino, con il sovrintendents capitolino ai Beni Culturali, Claudic Parisi Presicce, e il Presidente del | Municipio Sabrina Alforsi sabato
2B giugno. Mariro ha ringraziato Urban Vision per aver sostenuto questo progetto, a dimostrazione che limprenditona privata pud essers part-

ner della Pubblica Amministrazione rel reouper dei beni pubblici.
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