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Nasce la prima multipiattaforma italiana dedicata
agli sport outdoor

Masce Sportoutdoor Ty, la
prima piattaforma tv e web
interamente dedicata al
mondo dello sport outdoor.
Floriano Omoboni, fonda-
tore del canale e giornalista
sportive, da oltre venti anni
realizza e produce format
tv dedicati a quelle disci-
pline che si praticanc rigo-
rosamente allaria aperta:
dalla vela alla nautica, dal
mare alla montagna, fine
alla mountain bike e alla
corsa, dalle crociere agli
sport invernali. Destinati a
un pubblico di appassionati,
i programmi di Sportoutdo-
or Tv raccontano lo sport e
il turisme sportive dal pun-
to di vista di chi li pratica e
di chi vive la natura anche
da turista, e con contenuti
‘premium’ sempre freschi,
attuali e originali. La realta
odierna di Sportoutdoor tv
éunalente d’ingrandimento
su tutto il mondo che ruota
attorno alle discipline spor-
tive all'aperto e allo stile di
vita ad esse collegato. Oltre
agli sport estivi e invernali,
I'attenzione di Omoboni si
rivolge anche al mondo dei
viaggi e del turisme, offren-
do cosi un racconto puntua-
le e panoramico, proposta
unica in tv, in onda su una
syndacation di oltre 100 tv
lecali di primaria importan-

za in tutta lalia, sul circuito
Odeon (177 dit), Dinamica
Channel (249 dit) e sulla
piattaforma web Streamit.
«Sportoutdoor tv  nasce
con 'intento di offrire con-
tenuti di altissima qualita a
un pubblico di appassionati:
i format tv sono tutt erigi-
nali, scritti, realizzati e pro-
dotti dal nestro team di vi-
deo operatori professionisti
e vanno in onda in chiarg,
gratis e in prima serata su
diverse piattaforme televi-
sive del digitale terrestre e
sul web — dichiara Floriano
Omoboni. — | nostri pro-
grammi raggiungono una
triplice copertura naziona-
le, grazie all'accordo sigla-
to con oltre un centinaio di
emittenti lecali di prima-
ria importanza sul proprio
territoric di riferimento.
Ulteriore vantaggio & dato
dal fatte che le principali tv
locali con cui & stato siglato
I'accordo hanno una nume-
razione LCN compresa fra
il 10 e il 2g, il che le rende
facilmente reperibili». Sono
7 le trasmissioni prodotte
nel 201, format originali
realizzati per valorizzare il
brand e il prodotto in modo
chiaro, competente e ap-
profondito, che hanno visto
negli anni un crescendo di
successi e ascolti. Tutte le

trasmissicni wengono tra-
smesse, dopo il passaggio
in prima serata, in replica
in diverse fasce orarie, cosi
da raggiungere una coper-
tura capillare di tutto il ter-
ritorio nazionale, durante
tutta la settimana, 12 mesi
all'anno. | dati sottolineano
infine che il totale di ascolti
medi sulla singola trasmis-
sione si attesta intorno ai
120.000: sommate fra di
lorg, le produzioni di Spor-
touvtdoor tv raggiungono
quindi un‘utenza pari se
non addirittura supericre a
quella di tanti canali tv na-
zionali di primaria impor-
tanza. Negli anni si sono av-
vicendati molti sponsor di
prestigio che hanno legato
il proprioc nome e la propria
immagine ai format di Flo-
riano Omoboni: Audi, Ro-
lex, MSC Crociere, Regione
Trentine, Slam, Q8, San
Carlo, Doctor Glass, Hann-
Spree, Consorzio Vela Gar-
da Trenting, e alcune fede-
razioni sportive, fra cui FIM

Frorwano Omoson

(Federazione italiana Moto-
nautica), FISI (Federazione
ltaliana Sport Invernali) e
FISW {Federazione ltaliana
Scinautico e Wakeboard).
| programmi  marchiati
Sportoutdoor tv sono "Blu
Sport” (dedicato agli even-
ti sportivi pid importanti
dell'anno tra cui, la moto-
nautica, la vela, lo sci nauti-
o, la mountain bike, | radu-
ni di barche d'epoca, i saloni
e le fiere di settore), "S4" (il
talk show delle 55, Sport,
Sun, Sea e Snow), “Skionli-
ne Tv" ([dedicata al mondo
della neve e allo sci), “Hard
Trek" (pregramma dedica-
to agli sport pid duri e fati-
cosi come lo sci di fondo, lo
sci alpinismo, la mountain
bike, la corsa, il triathlon e
il ciclismo), “Skimagazine"
(un best of dedicato agli
sport e al turismao invernali),
"Mondo Crociera” e “Su-
persea (il programma sto-
rico di Omoboni, nato nel
18495, <he tratta di mare,
nauvtica e sport acquatici).




